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STREET ART IN THE TIME OF CORONA

I NEED SOME TIME ALONE.

by IHEART

A typically witty, ironic image by iHeart, with 

echoes of Garbo. The child seems thoughtful, 

unfazed, positive about her enforced isolation. 

LOCATION:

Vancouver, Canada
18

STREET ART IN THE TIME OF CORONA

FREE HUGS.
by Novy
Direct and funny, Novy communicates the 
absence of physical and emotional contact the 
virus has caused. 

LOCATION:

California, USA

EIN BEWEGENDES ZEITDOKUMENT

DER BESONDEREN ART

Als Reaktion auf die globale Coronakrise hat es eine Explosion der 

Street Art gegeben. Street Art eignet sich wie keine andere Kunstform, 

unsere gemischten Gefühle und Reaktionen zu dokumentieren. Viele 

der weltweit bekanntesten Street-Art-Künstler wurden durch die Krise 

zu einigen ihrer brillantesten Werke inspiriert: Pøbel, Gnasher, Novy, 

SeiLeise, Raggazzini, Rasmus Balstrom. Im Zuge der Pandemie sind 

aber auch einige erstaunliche neue Künstler ans Tageslicht getreten, 

u.a.  aus Sao Paulo, Teheran, Shanghai. Dieser aktuelle Titel im Klein-

format fängt das Beste ein und liefert ein perfekte Aufzeichnung dieser 

seltsamen Zeit. Die Street Art beweist einmal mehr ihren Wert.

D 50 visuelle Statements von 
Street-Art- Künstlern aus aller Welt

D Topaktuell, zeitgemäß und kritisch

D Die künstlerische Aufarbeitung einer  
merkwürdigen Zeit

D 1 Euro pro Buch geht an einen
Unterstützungsfond für Künstler 

16 | 172 | 32 | 34

CANCEL PLANS. 
NOT HUMANITY.
by Corrie Mattie
One of four works by Mattie in West Hollywood. 
The laptop suggests home working. The dove of 
peace a sign of goodwill and hope.

 LOCATION:

Doheny Corner, L.A., USA

STREET ART IN THE TIME OF CORONA

STREET ART IN THE TIME OF CORONA

34

LOOK AFTER GRANDMA
by SeiLeise
A brilliantly sensitive image, showing the 
vulnerability of the elderly. The masked and 
gloved little girl is entreating us to look after them. 

LOCATION:

Cologne, Germany

Xavier Tapies

Street Art
in Zeiten von Corona
50 Statements von Graffiti-Künstlern

128 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung, Prägecover 

12.5 x 17,5 cm, € 16.00 (D) | €  16.90 (A), sFr. 22.–

ISBN: 978-3-03876-178-5 | WG 580 | 05.10.2020

XAVIER TAPIES  ist ein ausgewiesener Experte für 
Street Art mit hervorragenden Kontakt zu Graffi  -
ti-Künstlern in aller Welt. Er ist auch der Autor und 
Herausgeber des Titels »BANKSY - Provokation«, der 
ebenfalls in der Midas Collection erscheint. 

PRESSE-SCHWERPUNKT
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Meanwhile, Hubert was increasingly busy. Orders kept rolling in, and 

he was working hard on a new collection. 

�Maybe you ought to visit that hip designer, that Hubert de . . . what�s 

his name?� mentioned Audrey�s friend. 

�Today a young actress will visit you,� his assistant, Philippe, told him. 

�A certain Miss Hepburn.� 

Audrey flew to Paris to visit Hubert�s studio. First she cut off her ponytail.

ubert�s mother was giving yet another party. The chateau (castle) 

was decorated with a thousand red roses. The guests were drinking 

champagne, dancing, and flirting. 

Audrey lived in a different castle. �Mama,� said Audrey, 

�I will be a ballet dancer someday.� 

Hubert did not like dancing, but he was in awe of 

the beautiful dresses. 

�That�s great, darling, � her mother replied. 

�Hubert, will we be friends forever?� �Yes, Audrey. Forever.� 

Clothing these days is much too complicated, thought Hubert. They could 

be a lot simpler and more elegant. 

Audrey wanted more. But no more ballet. She decided to move to 

London and take acting classes. 

He designed the most beautiful dresses. Dashing loose blouses and 

skirts to match. And a fun little hat to top it off. 

Soon after, Audrey was in the spotlight. She took her first steps into 

her movie career and the magazines instantly adored her. 

PHILIP HOPMAN  wurde als jüngster Sohn eines Tulpenbauern geboren. Er entschied sich jedoch 
für eine Karriere als Autor und Illustrator. Hopman lebt in den Niederlanden.

Ein wundervoll  Homm ag a
di Mod un di Freundschaf

Mit »Audrey & Hubert« ist Philip Hopman ein ebenso stilvoll geschrie-

benes wie unwiderstehlich illustriertes und gut gelauntes Bilderbuch 

über Mode und Freundscha�  gelungen, in dem jedes Detail passt wie 

maßgeschneidert! 

Hubert de Givenchy wächst in einem Schloss auf. Seine Muª er gibt 

große Partys, bei denen Hubert die schönen Kleider bestaunt. Später 

möchte er Modedesigner werden. Er geht nach Paris, wo er seinen 

Traum verwirklicht. Audrey Hepburn hingegen möchte einmal Balleª -

tänzerin werden, aber sie hat mehr Talent für das Theater. In London 

wird sie als Schauspielerin entdeckt und schon bald erstrahlt sie auf 

der großen Leinwand.  Als Audrey in Paris Kleider für ihren neuesten 

Film aussuchen darf, treff en sich die beiden. Und es scheint, als wäre 

Huberts Kleidung speziell für Audrey angefertigt worden ...

»Diese gemeinsame Biografi e schildert auf sehr charmante Weise den je-

weiligen Aufstieg zu Ruhm und vor allem die jahrzehntelange Freundscha�  

der beiden. Philip Hopmans Aquarelle erinnern in ihren energischen Linien

und expressiven Farbtupfern an Modeskizzen.« (Julia Smith, Booklist)

D Die Geschichte der wundervollsten
Freundscha�  in der Mode- und Filmwelt

D Zauberha�  erzählt und charmant
illustriert – ein perfektes Geschenk
für Mode- und Audrey-Fans

D Givenchys geniale Entwürfe farbenfroh  
und mit viel Elan in Szene gesetzt

D Buchpaket mit Audrey-Poster
und Postkarten erhältlich
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Philip Hopman

Audrey & Hubert
Die Geschichte einer Freundscha� 

32 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung

€ 18.– (D) | € 18.90 (A) | sFr. 25.–

ISBN: 978-3-03876-169-3 | WG 973 | Oktober 2020  
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Der neue Esprit von Paris –
die Stadt der Frauen

Mit diesem wunderbaren Buch stellt Paris-Kennerin Lindsey Tramuta 

die Stadt an der Seine und ihre Bewohnerinnen so vor, wie sie wirklich 

sind, in ihrer gesamten Komplexität und Diversität. In 50 spannenden 

Porträts  verschiedener Frauen, den authentischen Geschichten dieser 

Aktivistinnen, Kreativen, Heilerinnen, Lehrer innen, Visionärinnen und 

Macherinnen entsteht das Bild einer neuen Bewegung, in deren Miª e 

sich Paris zu einem kulturellen Zentrum der Frauenpower entwickelt. 

»Das neue Paris – die Stadt der Frauen« ist gleichzeitig eine Liebes-

erklärung an die schönsten unentdeckten Orten dieser lebendigen 

Metropole. Tramuta zeigt uns ihre Lieblingsziele, von Frauen geführte 

Geschä� e und Unternehmen in dieser immer wieder bezaubernden 

Stadt. Dazu beliebte kulturellen Einrichtungen, Geschä� e, Parks, 

Veranstaltungsorte, Räume der Ruhe, Bistros, Cocktailbars und vieles 

mehr. Wunderschön illustriert mit exzellenten Fotos zeigt uns dieses 

Buch das wahre Paris der Frauen in all seiner Vielfalt, während es einige 

der Herausragendsten von ihnen in Szene setzt, die zugleich die guten 

Traditionen hochhalten und die Stadt verwandeln.

»Das Bild der Pariserin braucht ein Update, denn die Zeiten von Edith Piaf 

und Brigi� e Bardot sind längst vorbei. Paris ist heute eine der multikultu-

rellsten Städte der Welt.«  (Rokhaya Diallo, Filmemacherin)

D 50 Porträts von spannenden Frauen,
 die Paris ein neues Gesicht verleihen

D Autorin schreibt u.a. für New York   
 Times, Condé Nast Traveller u.v.a. 

D Wertvolles Insiderwissen und
 Geheimtipps abseits der Touristenpfade

D Drei  Trend-Themen in einem Buch:
 Lebensfreude, Feminismus und Paris    

Lindsey Tramuta

LA PARISIENNE
Das neue Paris - die Stadt der Frauen 

320 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung, Prägung

17 x 24 cm, € 28.00 (D) | € 29.00 (A), sFr. 37.–

ISBN: 978-3-03876-170-9 | WG 362 | ET: 25.8.2020

LINDSEY TRAMUTA ist Autorin von »The New Paris« 
und preisgekrönte Bloggerin. Sie stammt aus den USA 
und lebt seit mehr als zehn Jahren in Paris. Tramuta 
schreibt für die New York Times, Afar Magazine, Condé 
Nast Traveller und Bon Appétit, dort vor allem über Paris 
und die Kultur Frankreichs. Ihr Blog ist zu fi nden unter: 
hª p://www.lostincheeseland.com

JOANN PAI ist Food- und Reisefotografi n aus Paris, sie 
stammt ursprünglich aus Vancouver, Kanada. Ihre Arbei-
ten wurden in angesehenen Publikationen wie Vogue, 
Saveur, Condé Nast Traveller und The New York Times 
veröff entlicht. Pai ist Mitbegründerin von Slice of Paris, 
einem Instagram-Führer über Paris.
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23  B E F O R E  Y O U  B E G I N :  A  C U LT U R A L  P R I M E R 

L E S  F E M M E S 

The Activists
35 L A U R E N  B A S T I D E  journalist & podcaster 

40 E L I S A  R O J A S  lawyer & disability-rights activist 

47 R O K H AYA  D I A L L O  journalist, filmmaker & antiracist activist 

55 R E B E C C A  A M S E L L E M  author & creator of Les Glorieuses

60 C L É M E N C E  Z A M O R A  C R U Z  Inter-LGBT spokesperson & trans activist 

The Creators 
70 A L I N E  A S M A R  D ’ A M M A N  architect & designer

77 E L E N A  R O S S I N I  filmmaker & cinematographer 

84 I N N A  M O D J A  singer-songwriter 

91 A M É L I E  V I A E N E  fine jewelry designer 

97 A J I R I  A K I  founder of Madame de la Maison 

102 V I C T O I R E  D E  TA I L L A C  cofounder of L’O­cine Universelle Buly 

The Disruptors 
111 A N N E  H I D A L G O  first female mayor of Paris

117 C H R I S T E L L E  D E L A R U E  CEO, Mad&Women advertising agency 

124 D E L P H I N E  D I J O U D  aeronautical engineer 

130 S A R A H  Z O U A K  social entrepreneur, filmmaker & cofounder of Lallab 

136 D E L P H I N E  H O R V I L L E U R  rabbi & author 

145 D R .  G H A D A  H AT E M - G A N T Z E R  Ob-gyn & founder of La Maison des Femmes 

151 S A R A H  O U R A H M O U N E  Olympic-medalist boxer & entrepreneur

159  O N  I M A G E  &  R E P R E S E N TAT I O N

C O N T E N T S

1 8 1T H E  S T O R Y T E L L E R S

W H E N  T H E  R A R E  O C C A S I O N  presents itself to slip inside the confines of an 
artist’s workspace, I am tempted to breathe in every corner and memorize every 
book, wall hanging, and tidy magazine stack, to try to lock in the sensation, as 
though it may leave some kind of indelible mark. It happens to me before I could 
even articulate what I was feeling, the day I go to meet award-winning author 
Leïla Slimani in her home o�ce. Wearing a Keith Haring T-shirt, flared jeans, 
and minty green sneakers, she ushers me in swi�ly, motioning for me to take the 
plush sofa, not the desk chair. Her mess of curls is tight and golden at their ends, 
and she smiles warmly, her back against the long desk strewn with handwritten 
notes and magazines. Facedown next to her computer is a copy of Joseph Anton: 
A Memoir by Salman Rushdie. “Research,” she says. To my le�, a framed portrait 
of Slimani from 2016 when she received the Goncourt Prize, France’s highest 
literary honor, for her wrenching second novel, The Perfect Nanny (Chanson Douce); 
a smattering of family photos, her son’s crayon drawings, magazine clippings, and 
letters from her publisher. To my right, a wall of books spanning generations of 
luminaries like Oscar Wilde, Simone de Beauvoir, Sophie Calle, and Simone Veil, 
her personal heroine.

This is her world, her creative space, where Louise, Myriam, Adèle, and 
countless other characters, complex and o�en troubled, come to life. It’s in  
this meditative cocoon where she encloses herself from the time her kids go  
to school until they come home at four thirty p.m. and where she returns a�er 
the bon apps, the baths, the good nights, and the mealtimes with her husband, 
until midnight on most days. In one room, she’s birthed stories that have 
reached millions.

Upending our beliefs about female identity and desire

G O N C O U R T  P R I Z E –W I N N I N G  A U T H O R

L E Ï L A  S L I M A N I

1 8 7T H E  S T O R Y T E L L E R S1 8 6 T H E  N E W  PA R I S I E N N E  1 8 7T H E  S T O R Y T E L L E R S

Her Paris
F AV O R I T E  W O M A N - R U N  B U S I N E S S ?

The BNF (Bibliothèque Nationale Française) on rue de Richelieu, whose director is a woman. 
It’s one of the most beautiful libraries in the world with an inconceivable selection of books. 
The director is a guardian of humanity’s greatest treasures.

Y O U R  P R E F E R R E D  N E I G H B O R H O O D ?

Pigalle, my neighborhood. Its history fascinates me. Each street reminds me of something— 
a film, a novel, a song, or a moment. It’s inhabited and haunted by people from the past and 
present, and it’s my family’s neighborhood. I know all the café and restaurant owners. It takes 
so long to find your “village” in Paris . . . This is mine.

Y O U R  L I T E R A R Y  H A P P Y  P L A C E ?

The Musée d’Orsay (shown above) is an extraordinary place for literary inspiration. Their 
bookstore is wonderful—you must go.

fight for women’s and human rights. “My goal is to say what I have to say in the best 
way possible. It’s up to readers whether they understand or want to take an interest 
or not. I’m fighting for women to have access to reading and writing because it’s a 
fundamental injustice. Today, millions of little girls don’t have access to school and 
will never learn to read or write.” Slimani, raised with the help of a nanny who couldn’t 
do either, observed the humiliation her caretaker felt by her illiteracy. She won the 
Goncourt Prize, but her grandmother couldn’t read or write either. The oppression of 
women all over the world is intolerable and her ultimate reason to fight.

When she writes, then, it’s not merely for the love of storytelling; it’s for the 
power she wields. “I realize the privilege and the immense weapon I have, the only 
thing I know how to use—words.”

above One of Slimani’s other works, an ode to her hero Simone Veil.

Leïla Slimani’s body of work spans fiction and nonfiction, essays, and commentary on human rights and 
current events. Her first nonfiction work, Sexe et mensonges: La Vie sexuelle au Maroc (Sex and Lies: 
Sexual Life in Morocco) explores sexuality in Morocco through first-person accounts.

Mit 50 Porträts von Frauen, die Paris verändern: Lauren Bastide (Journalistin), Elisa Rojay (Anwältin), Rokhaya Dalla

(Filmemacherin), Inna Modja (Singer-Songwriter), Anne Hidalgo (Bürgermeisterin von Paris), Delphine Dijoud (Ingenieurin), 

Sarah Ourahmoune (Boxerin), Leïla Slimani (Autorin), Nathalie Miltat (Galeristin), Ariane Bernard (Publizistin), Myriam Sabeth

(Maison Aleph), Margot LeCarpentier (Combat Bar), Rahaf Harfoush (Anthropologin), Sarah Andelmann (Coleª e) u.v.a.
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Worin besteht die Kunst, ein glückliches Leben zu führen? Um diese 

Frage dreht sich die Philosophie des Epikur. Aber was genau bedeutet 

»Philosophieren« nach Epikur? Die wenigen dazu noch erhaltenen

Original-Texte sind mehr als 2000 Jahre alt und entsprechend sperrig

zu lesen. Deshalb hat Marietheres Wagner nach Büchern gesucht, in

denen sein Denken zum Ausdruck kommt. Romane, Sachbücher und

auch Bilderbücher sind darunter: alte und neue, kurze und lange, dünne 

und dicke, einfache oder auch hochkomplexe. Die Auswahl orientiert

sich dabei an den zentralen Themen in Epikurs Schri� en: Was bedeutet

Freundscha� ? Wie lässt sich Angst überwinden? Warum hängt von der

Wahrnehmung durch die Sinne die Qualität unseres Lebens ab? Wie

lassen sich Grenzen durchbrechen, die durch Herkun�  oder Geschlecht

vorgegeben sind? Und was macht uns wirklich glücklich?

Dieses anregende Buch lädt ein zu einer Reise in Epikurs Garten, in dem 

erfunden wurde, was wir heute den »amerikanischen Traum« nennen. 

Es will zu dem ermuntern, was Epikur als den Weg zum Glück empfoh-

len hat:  Fang an zu philosophieren – ja, du selbst! Denn nur auf dich und 

deine Taten kommt es in diesem Leben an. Und jeden Tag aufs Neue.

D Warum Bücher glücklich machen

D Eine Anthologie zu Epikurs Philosophie  
anhand beliebter Klassiker

D Feine Gestaltung und edle Aussta� ung

D Autorin auf Lesereise 

»Der Anfang eines schönen Lebens und höchster

Reichtum ist die Weisheit. Daher ist auch Weisheit

die wertvollste Frucht aller Philosophie.«

Epikur (341 - 271 v. Chr.)

MARIETHERES WAGNER ist Regisseurin und Dreh-
buchautorin. Ihr Spielfi l m » Die N acht d es M arders« 
wurde mit dem Deutschen Filmpreis und dem Bayeri-
schen Filmpreis ausgezeichnet. Sie ist Autorin von Sach- 
und Kinderbüchern sowie Dozentin für Literaturwissen-
scha�  und Mediensemiotik an der Universität Passau. 
Von ihr ist im Midas Verlag erschienen: »Prinzip Holly-
wood – Wie Dramaturgie unser Denken bestimmt«.

Marietheres Wagner

Epikurs Bibliothek 
Geschichten vom Glück

224 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung, Lesebändchen

edle Ausstaª ung, € 20.– (D), € 20.70 (A), sFr. 25.–

ISBN: 978-3-03876-119-8 | WG 481 | ET: 28.10.2020

Lesen macht glücklich – 
 dieses Buch ist der Beweis

8 | 9
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Das Leben des japanischen Künstlers Katshushika Hokusai (1760–1849) 

wird hier in einer faszinierenden Graphic Novel nacherzählt, gepaart 

mit Texten und Illustrationen über die japanische Kultur und Tradition, 

zwei Aspekte, die in diesem Buch raffi  niert miteinander verfl ochten 

sind. Hokusais legendäre Darstellungen des Berges Fuji, die poetischen 

Visionen von Natur und Tieren, die Kirschbäume, die schneebedeck-

ten Zweige, die wunderschönen Geishas und die furchterregenden 

Samurai, die Drachen, die Monster und die Kreaturen der Mythologie 

tauchen unweigerlich in unserer Köpfen auf, wenn wir an Japan denken. 

Seit den Impressionisten besaß Hokusais Kunst gewaltigen Einfl uss 

auf unsere Wahrnehmung von innerer Kra� , aber auch von Ruhe und 

Harmonie. Hokusai reiste viel und wohnte an rund 100 verschiedenen 

Orten. Er war ein sehr leidenscha� licher und produktiver Maler. Rund 

30.000 Werke werden ihm zugeschrieben, darunter Gemälde, Skizzen, 

Holzschniª e, Seidenmalereien und rund 500 illustrierte Bücher. Sein 

Bild »Die große Welle« ist weltweit berühmt. 

32

The young HokusaiHokusai is Japan

THE YOUNG 
HOKUSAI

Hokusai was born in Edo, the modern Tokyo, 
in the ninth month of the tenth year of the 
Horeki era. It is not certain what the exact 
day was, probably the twenty-third, which 
corresponds to the 31st of October 1760. He was 
baptized Tokitaro, but during his life that name 
would be changed a few dozen times.

He was adopted by the mirror maker 
Nakajima Ise, and it was probably due to the 
artistic influence of his father that he began 
painting when he was only six years old.

He worked for an engraver from the age of 14  
to 18 and it was in this period that his interest for 
drawing increased. During these years, Hokusai 
learned engraving techniques directly from his 
employer, perfecting himself to the point of being 
appointed to make the matrices for several pages  
of humorous novels.

The Horeki era is the period of Japanese history between  
1751 and 1764. The decision to change the name of the era  
(the previous one was called Kan’en) was taken to honour  
the death of Emperor Emeritus Sakuramachi and the  
former shōgun Tokugawa Yoshimune.
Interesting fact: the change of era was established only  
in 1754... and therefore entered into force retroactively.

THE HOREKI ERA

The mirror maker Nakajima Ise worked for the shōgun 
and his works were very renowned. It is said that he 
was Hokusai’s uncle, but sources differ on this point. 
Hokusai’s adoptive father never made him the heir  
and left everything to his firstborn Tominosuke.

NAKAJIMA ISE

AUS DEM INHALT: 
Tokio (Geburtsort Hokusais) / Horeki (Epoche, in der er lebte) / Ukiyo-e (Stil seiner Arbeiten)
Malschulen (Kano, Tosa, Rinpa) / Die Künstler seiner Generation / Genres (Kibyoshi, Surinomo, 
Shunga, Haiku) / Hokusai in der westlichen Kultur / Motive der Malerei Japans / Der Buddhismus 
in Hokusais Kunst / Der Berg Fuji / Das japanische Kaiserreich / Teezeremonie

D Eine grandiose Graphic Novel zum
Urvater der grafi schen Kunst

D Hokusai ist die Verkörperung Japans,  
seiner Werte und Traditionen.

D Ein moderner und visueller Zugang
zu den Geheimnissen Japans 

D Presse- und Marketingschwerpunkt

Matteuzzi / Latanza

Hokusai - Die Seele
Japans entdecken
Eine illustrierte Biografie

128 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung

16.5 x 24 cm, € 19.90 (D) | € 21.00 (A), sFr. 28.–

ISBN: 978-3-03876-172-3 | WG 583 | Oktober 2020

JAPANS GRÖSSTER KÜNSTLER –
SEIN LAND UND SEINE MENSCHEN
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DIE AKTUELLSTE SAMMLUNG

VON BANKSYS WERKEN

Dieser atemberaubende Band mit Banksys bedeutendsten Werken stellt 

seine Karriere als Künstler in den Miª elpunkt: von seinen frühen Wer-

ken 2002 über seine Schaff enszeit in New York bis zu neuen und topak-

tuellen Kreationen – darunter »Son of a Syrian Refugee (Steve Jobs)«, 

»Kiª en«, »Devolved Parliament« oder »Venice in Oil«. In dieser nicht

autorisierten Auswahl wird jedem Werk eine Doppelseite gewidmet,

gefolgt von einer detaillierten Analyse und spannenden Hintergrund-

informationen. In chronologischer Anordnung ist jede Schaff ens-

periode in einer doppelseitigen Weltkarte illustriert, die zeigt, wo jedes 

Werk geschaff en wurde, was damit geschah und wie sich Bankys Kunst 

in dieser Periode entwickelte. Für alle, die den Künstler noch nicht ken-

nen, ist dies der ideale Einstieg. Ansprechend gestaltet mit hochwer-

tigem Cover, setzt dieses Buch Standards, um dem brillantesten und

einfl ussreichsten Street Artist unserer Zeit gerecht zu werden.

D Eine visuelle Schatzkammer, 
 nicht nur für Banksy-Fans

D Banksy ist eine der faszinierendsten  
Figuren der Kunstwelt.

D Das aktuellste und umfassendste
Buch zu Banksys Werken 

D Hochwertige Hardcover-Ausgabe
mit Fadenhe� ung und Leineneinband

D Werbemi� el auf Anfrage

BANKSY – PROVOKATION
232 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung

Ganzleinen, Format 25 x 30 cm

€ 39.– (D) | € 40.– (A) | sFr. 44.–

ISBN: 978-3-03876-160-0 | WG 580 |  Juni 2020  

16 | 17
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Banksy

SPITZENTITEL

Running text

HEADING

Date 2000  |  PLACE  |  CITY

224 | BANKSY – PROVOKATION

Where is it ?

TEXT

 Longitude: 0.0547ºW

Latitude: 51.5478ºN

VENICE IN OIL

224 | BANKSY – PROVOKATION

Am 22. Mai 2019 schob Banksy während der Biennale in Venedig den Karren 

eines Straßenhändlers auf den Markusplatz und öffnete ihn, um diese Bilder-

serie zu enthüllen. Klassische Szenen von Canaletto, die die Rialtobrücke, 

den Canal Grande und San Giorgio Maggiore mit Gondolieri im Vordergrund 

zeigen, werden von einem riesigen Kreuzfahrtschiff verdrängt. Es ist eine 

geniale Kritik an den Venezianischen Behördern, die ihre eigene Stadt – eine 

der schönsten der Welt – zunichte machen, um die zwei Milliarden Euro Pro-

fit einzustreichen, die Venedig mithilfe der 25 Millionen jährlichen Besucher 

macht, viele von ihnen Tagesbesucher von den Kreuzfahrtschiffen. Banksy 

trifft den Nerv vieler Venezianer mit ihren No Grandi Navi-Protesten (»Keine 

großen Schiffe«), die bisher wenig ausgerichtet haben. Er weist außerdem 

auf einen Umweltaspekt hin: Diese riesigen hässlichen Pötte haben nicht 

nur einen riesigen ökologischen Fußabdruck, sondern verlieren auch Öl, das 

das empfindliche Ökosystem der Lagune stört. Venice in Oil ist mit seinem 

Anklang an Kunsthochschule nicht nur ein herrlich sardonisches Wortspiel, 

sondern es ist auch schwarz eingerahmt, fast wie eine Traueranzeige. 

Banksy (zumindest glauben wir, dass er es war) wurde von der Polizei vertrie-

ben, da sein Auslage nicht autorisiert war. Die Polizisten guckten nicht einmal 

genau hin. Alles wurde für seinen Instagram-Account gefilmt. Banksy hatte 

wieder einmal lächerlichen Autoritätspersonen in ihren albernen Uniformen 

eine Nase gedreht. Während er sein Wägelchen davonrollte, zeigte Banksys 

Film ein riesiges Schiff im Hintergrund, das in den Canal Grande einfuhr und 

dabei seine Schiffssirene ertönen ließ. Der Film ist mittlerweile mehr als 4,4 

Millionen mal angeschaut worden. Banksy zeigt sich wieder einmal als Meister 

der Provokation und des Bildes, der ultimative Künstler-Witzbold-Provokateur.

»Obwohl es das größte und prestigeträchtigste Kunstereignis der Welt 

ist, wurde ich aus irgendeinem Grund noch nie eingeladen.«  

Banksy auf Instagram über die Biennale

2019  |  VENEDIG  |  ITALIEN

Wo ?

MARKUSPLATZ, 

VENEDIG,

ITALIEN.

 Breite: 45,4342 ºN

Länge: 12,3385 ºO 

Venedig in Öl
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BANKSY 2007- 2008
Banksys internationale Reise setzt sich fort. Er kehrt nach 
Israel, New York und Los Angeles zurück. Auch in Bristol schafft 
er neue Werke und startet das unglaublich erfolgreiche Cans-
Festival in London. Eine neue Location in dieser Periode ist 
New Orleans, wo er die Auswirkungen des Wirbelsturms Katrina 
verarbeitet. Bei einer Wohltätigkeits-Versteigerung bei Sotheby’s 
New York erzielt Keeping It Spotless einen Banksy-Weltrekord 
von 1,9 Millionen Dollar.

80 | BANKSY – PROVOKATION

LOS ANGELES
6. You Looked Better 
on Myspace,
Beverly Hills.

11. Caveman
Beverly Hills.

12. Flower Aerial Girl,
Hollywood.

15. Flower Girl
Hollywood.

NEW YORK
14. Let them Eat 
Crack,
Bowery.

NEW YORK
Wohltätige Auktion von 
Sotheby’s New York (für 
die Aids-Hilfe in Afrika). 
Keeping it Spotless wird 
für $1.9 Mill. verkauft; 
Februar 2008. 

The Village Pet Store 
and Charcoal Grill, 
Banksys erste offizielle 
Ausstellung in NYC; 
5. Oktober 2008.
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ISRAEL
7. Girl Searching 
Soldier,
Bethlehem.

8. Dove of Peace,
Bethlehem.

BRISTOL
1. Police Sniper with 
Boy,
Park Row.

LONDON
2. Angel in Bullet Proof 
Vest,
Old Street.

3. Vandalism is Art,
Bethnal Green.

4. ATM Girl,
Finsbury.

5. Yellow Lines Flower 
Painter,
Tower Hamlets.

9. Very Little Helps,
Islington.

10. Bubble Slide Girl,
Hackney.

13. One Nation Under 
CCTV,
West End.

16. Whitewashing 
Lascaux,
Waterloo Station.

NEW ORLEANS
17. Nola Girl with 
Umbrella.

18. Abe Lincoln.

19. Looting National 
Guards.

LONDON
Bonhams Auctioneers,
London. Space Girl 
Bird wird für £288.000 
versteigert ($403.200); 
27. April 2008.

Cans Festival, Leake 
Street, Waterloo Station.
3.–5. Mai 2008.

NOCH ZU SEHEN!

VON BEHÖRDEN/HAUSBESITZERN ÜBERMALT

ENTFERNT UND WIEDERHERGESTELLT

ENTFERNT, VERBLEIB UNBEKANNT

ENTFERNT UND VERKAUFT/VERSTEIGERT

AUSSTELLUNGEN, INTERVENTIONEN, AUKTIONEN UND FILMPREMIEREN
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2006  |  DRAYTON PARK  |  LONDON
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HEADING

Date 2000  |  PLACE  |  CITY
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Where is it ?

TEXT

 Longitude: 0.0547ºW
Latitude: 51.5478ºN

LOVE IS IN THE BIN

222 | BANKSY – PROVOKATION

Das Datum: 5. Oktober 2018, der Ort: das Auktionshaus Sotheby’s in Lon-
don. Das Los war ein authentifizierter Banksy, Girl with Red Balloon, mit einem 
Schätzwert von 200.000 – 300.000 Pfund. Im vollbesetzten Auktionssaal über-
schlugen sich die Gebote, von denen viele von den 30 registrierten Telefonbie-
tern kamen. Als der Hammer dann beim höchsten Gebot fiel, bei 1,042 Millionen 
Pfund (1,2 Millionen Euro), wurde das Bild vor den Augen der erstaunten Menge 
plötzlich in schmale Streifen zerschnitten. Banksy hatte nicht nur Sotheby’s, 
sondern der gesamten Kunstwelt mit ihrer seltsamen Vorstellung davon, was 
Kunst ist und einen Wert hat, einen Streich gespielt. Vermutlich per Fernsteue-
rung war ein im Rahmen – der die Sicherheitskontrollen von Sotheby‘s passiert 
hatte – verborgener Reißwolf gestartet. Allerdings lief nicht alles nach Plan. Der 
Reißwolf blieb hängen, sodass nur das halbe Bild zerstört wurde und der Ballon 
weiterhin einsam im Rahmen hängt. 

Diese überraschende Aktion machte auf der ganzen Welt Schlagzeilen: das 
erste Kunstwerk der Geschichte, das während einer Auktion geschaffen wurde. 
Banksy benannte das Werk in Love is in the Bin um. Die Käuferin, alles andere 
als verärgert über die Zerstörung ihres Kaufs, reagierte begeistert. »Als der 
Hammer fiel, … war ich zuerst schockiert, aber nach und nach erkannte ich, 
dass ich nun mein eigenes Stück Kunstgeschichte hatte.« Schätzungen sug-
gerieren, dass es nun doppelt so viel wert ist wie das, was sie gerade bezahlt 
hatte. Banksy hatte wieder den letzten Lacher auf seiner Seite: Die Welt der 
»hohen« Kunst schätzt Müll ganz offensichtlich mehr als die Kunst selbst. 

»… durch den Akt der ›Zerstörung‹ des Kunstwerks  
wurde ein neues geschaffen.« 

Sothebys.com

2018  |  LONDON  |  GROSSBRITANNIEN

Wo ?
AUKTIONSHAUS SOTHEBY’S,

MAYFAIR,
LONDON.

INZWISCHEN IST DAS WERK ALS DAUERLEIHGABE IN 
DER STAATSGALERIE STUTTGART ZU SEHEN.

 Breite: 51,3045 ºN
Länge: 0,08413º W

Liebe ist im Mülleimer 
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JACKSON POLLOCK
KRAFTVOLL, STÜRMISCH, VISIONÄR

In seinem kurzen und unglaublich turbulenten Leben veränderte Jack-

son Pollock die Malerei für immer. Diese grandiose Graphic Novel geht 

auf seinen bahnbrechenden physischen Ansatz bei der Kunstschaff ung 

ein, hebt die Schlüsselpersonen hervor, die die New Yorker Kunstszene 

zu seiner Zeit beherrschten, und zeigt die geheimnisvolle Beziehung 

zwischen Pollocks Kunst und den verborgenen Aktivitäten in der Zeit 

des Kalten Krieges. »Jazz«-Rhythmen und Montage, wie die Musik, die 

Pollock liebte, ergeben eine vielstimmige Erzählung: Unterhaltungen 

zwischen den Charakteren, Passagen aus Interviews mit Pollock, Aus-

züge aus Kritiken und »streng vertrauliche« Anmerkungen aus gehei-

men Protokollen. In »Pollock – Streng vertraulich!«  wird der junge CIA-

Agent Dan Adkins mit der Überwachung Pollocks betraut. Er studiert 

die Dossiers, die ihm von der CIA zur Verfügung gestellt werden, um zu 

verstehen, wer dieser Mann ist, seine Vergangenheit, seine Geschichte 

und seine Familie kennenzulernen. 

52 53

POLLOCK IS TRYING OUT 
A NEW TECHNIQUE, WHICH 

INVOLVES DRIPPING THE PAINT 
ONTO THE CANVAS WHILE 

IT’S ON THE FLOOR... 

THE DRIPPING COLORS WEAVE 
TOGETHER TO THE RHYTHM OF 

JACKSON’S MOVEMENTS, AS HE 
SHUFFLES ALONG THE EDGES 
OF THE PAINTING. THE SPIRALS 

OF COLOR SEEM TO EXPAND 
BEYOND THE PHYSICAL 
LIMITS OF THE PIECE.

14 15

DURING THE COLD 
WAR, TOP CIA 

OFFICIALS CARRY 
OUT A SECRET 

PLAN DESIGNED TO 
PROMOTE ABSTRACT 

EXPRESSIONISM 
AND AMERICAN 

CONTEMPORARY ART. 
THE AIM IS TO 

COUNTERACT THE 
CULTURAL INFLUENCE 
THE SOVIET BLOC IS 
HAVING ON WESTERN 

ARTISTS AND 
INTELLECTUALS.

84 85

ON AUGUST 11 JACKSON 
DOESN’T HAVE MUCH TO 

DO. THAT’S HOW IT’S BEEN 
FOR A WHILE: FEW 

RESPONSIBILITIES AND NO 
DESIRE TO FACE THEM...

HE JUST HAS A COUPLE 
OF DATES: ONE IS 

WITH DESTINY…

16 17

“THE CODE NAME FOR 
THE OPERATION IS ‘LONG 

LEASH.’ THE AGENCY 
WORKS STRICTLY BEHIND 

THE SCENES...”

AGENT ADKINS, 
YOU’VE COMPLETED 
YOUR TRAINING WITH 

IMPRESSIVE SCORES. 
ARE YOU READY 

FOR ACTION?

YESSIR. EVEN 
THOUGH I WOULD 
HAVE PREFERRED 
AN OPERATIONAL 

ASSIGNMENT.

KEEP YOUR HEAD, YOUNG 
PATRIOT! YOU’RE NOW 
PART OF A STRATEGIC 

OPERATION TO SHAPE THE 
WORLD POST-YALTA…

BEHIND THE IRON CURTAIN, THE REDS IMPOSE 
AESTHETIC DIKTATS ON ARTISTS AND COME DOWN 
HARD ON THEM. NONETHELESS, COMMUNISM HAS 

BECOME VERY ATTRACTIVE TO INTELLECTUALS 
IN OUR COUNTRY. WHEN IT COMES TO CULTURAL 
SUPREMACY, THEY HAVE THE ADVANTAGE ON US.

“WE HAVE TO SHOW THAT 
THE UNITED STATES IS THE 
LAND OF FREEDOM, WITH 

NO LIMITS ON WHAT AN ARTIST 
IS ABLE TO EXPRESS...”

ONOFRIO CATACCHIO wurde 1964 in Bari geboren. In den frühen 1990er-Jahren schuf er die be-
kannte Kult serie »Stella Rossa«. Er schrieb das Skript und illustrierte die Abenteuer von »Inspector 
Coliandro«, inspiriert von Carlo Lucarelli. Seit 1995 schuf er für Sergio Bonelli Editore die Episoden 
von »Nathan Never« und arbeitete für Marvel USA. Onofrio Catacchio unterrichtet die Kunst der 
Comics an der Kunstakademie in Bologna. 

D Eine biografi sche Graphic Novel der  
Extraklasse – so radikal, kra� voll und  
einzigartig wie das Leben und die   
Kunst von Jackson Pollock 

 D Die von Geheimnissen und Dramen
geprägte Lebensgeschichte eines der  
größten Künstler Amerikas 

D Aktuelle Bezüge zwischen dem Kalten  
 Krieg und den US-Präsidentscha� s-  
 wahlen im November 2020

Onofrio Catacchio

Jackson Pollock –
Streng vertraulich!

112 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung

17 x 24 cm, € 19,90 (D) | € 21.00 (A), sFr. 28.–

ISBN: 978-3-03876-171-6 | WG 583 | 20.10.2020



Weitere Infos & Leseproben:
www.artessentials.de NeuNeuNeu

»ART ESSENTIALS ist eine grandiose
Buchreihe. Sie bietet eine erstklassige

Einführung in die grundlegenden Ideen der 
Kunst und stellt Künstler und ihre Werke vor,
die unsere Sicht auf die Welt geprägt haben.«

Will Gompertz, BBC Arts Editor

ART ESSENTIALS  
Paket mit Sonderkonditionen:
45 % Rabatt, 90 Tage Valuta

4/3 Symbole der Kunst (neu)*
4/3 Griechen und Römer (neu)*
4/3 Abstrakte Kunst (neu)*
2 Künstlerinnen
2 Impressionismus
2 Kunst verstehen
2 Surrealismus
2 Modern Art
2 Wendepunkte

24 Titel, Verkaufswert: 357.60 €
*mit je 1 gratis Musterexemplar

Aktionspreis: 172 € 
Bestellnummer: # 96042

Lieferbar ab 5. Oktober 2020

*mit je 1 gratis Musterexemplar

Bestellnummer: # 96042

Lieferbar ab 5. Oktober 2020

Weitere Infos & Leseproben:
www.artessentials.de

ART  E S S E N T I A L S

Flavia Frigeri

Frauen in der Kunst
ART ESSENTIALS

176 Seiten, Flexicover, € 14.90
ISBN: 978-3-03876-149-5 
WG 580 | lieferbar

Lee Cheshire

Wendepunkte 
ART ESSENTIALS

176 Seiten, Flexicover, € 14,90
ISBN: 978-3-03876-131-0
WG 580 | lieferbar

Amy Dempsey

Surrealismus
ART ESSENTIALS

176 Seiten, € 14,90
ISBN: 978-3-03876-133-4
WG 580 | lieferbar

Stephanie Straine

Abstrakte Kunst
ART ESSENTIALS

176 Seiten, € 14,90
ISBN: 978-3-03876-176-1
WG 580 | 5. Okt. 2020

Susan Woodford

Griechen & Römer
ART ESSENTIALS

176 Seiten, € 14,90
ISBN: 978-3-03876-163-1
WG 580 | 5. Mai 2020

Amy Dempsey

Modern Art
ART ESSENTIALS

176 Seiten, Flexicover, € 14,90
ISBN: 978-3-03876-132-7
WG 580 | lieferbar

Susan Woodford

Kunst verstehen
ART ESSENTIALS

176 Seiten, Flexicover, € 14,90
ISBN: 978-3-03876-130-3
WG 580 | lieferbar

Ralph Skea

Impressionismus
ART ESSENTIALS

176 Seiten, € 14.90
ISBN: 978-3-03876-148-8 
WG 580 | lieferbar

Matthew Wilson

Symbole
ART ESSENTIALS

176 Seiten, € 14.90
ISBN: 978-3-03876-177-8 
WG 580 | 5. Okt. 2020
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Das Verständnis von Symbolen – seien es Tiere, Artefakte, Pfl an-

zen, Formen oder Gesten – ist entscheidend, um Kunst gebührend 

bewundern zu können.  Dieses Handbuch enträtselt 50 der am meisten 

verbreiteten und faszinierendsten Symbole aus der ganzen Welt, von 

2.300 v. Chr. bis heute. Während Symbole in verschiedensten Spra-

chen und über Landesgrenzen hinweg verwendet werden, kann ihre 

Bedeutung variieren. Sie sind zuweilen komplex und kulturspezifi sch, 

darum ist diese abwechslungsreiche, gut recherchierte und verständ-

lich geschriebene Übersicht auch so wertvoll. Leicht zugänglich und 

spannend geschrieben, zeigt dieses Buch, wie sich die von Künstlern 

verwendeten Symbole über Jahrtausende entwickelt haben.  

»Maª hew Wilson untersucht die Welt der Symbole sowohl in ihren

off ensichtlichen wie auch in ihren versteckten Bedeutungen. Damit

liefert er ein unverzichtbares Werkzeug zur Interpretation und Deu-

tung von Kunstwerken. Meisterha� !«

(Christopher Lloyd,  ehem. Surveyor of The Queen’s Pictures)

D Wer Symbole lesen kann, versteht
mehr von der Kunst

D 50 Symbole aus allen Kulturen - ein
Titel mit dem Potenzial zum Klassiker 

D Leicht zugänglich und spannend
 geschrieben

MATTHEW WILSON ist Kunsthistoriker, Lehrer und 
Autor. Als solcher ist er an zahlreichen Publikationen 
beteiligt. Sein Spezialgebiet ist die Untersuchung kunst-
historischer Bedeutungen. 

Matthew Wilson 

Symbole in der Kunst 
ART ESSENTIALS

176 Seiten, Flexicover, Fadenhe� ung,

13,8 x 21,6 cm, € 14.90 (D), € 15.40 (A), sFr. 22.–

ISBN: 978-3-03876-177-8 | WG 580 | Oktober 2020

D Sorgfältig ausgewählte Arbeiten
von über 70 Künstlerinnen und
Künstlern aus der ganzen Welt

D Mit 90 Illustrationen und einem
umfassenden Glossar

D Umfangreich illustriert – kompetent  
und spannend erzählt

STEPHANIE STRAINE ist Kuratorin für moderne und 
zeitgenössische Kunst an den Nationalgalerien Schoª -
lands in Edinburgh. Zuvor wirkte sie als Kuratorin von 
Ausstellungen und Projekten bei Modern Art Oxford. 

Stephanie Straine 

Abstrakte Kunst 
ART ESSENTIALS

176 Seiten, Flexicover, Fadenhe� ung

13,8 x 21,6 cm, € 14.90 (D), € 15.40 (A), sFr. 22.–

ISBN: 978-3-03876-176-1 | WG 580 | Oktober 2020

Zwar wird der Begriff  Abstraktion häufi g mit Unklarheit oder Theore-

tisieren assoziiert, doch für viele Künstler ist die abstrakte Kunst eine 

neue Möglichkeit, die Welt um uns herum zu erfassen und zu verste-

hen. Stephanie Straines Ansatz nimmt ihr etwas das Mystische und 

zeigt die Arbeiten von über 70 innovativen Künstlerinnen und Künst-

lern – von Wassily Kandinsky über Emma Kunz bis hin zu Rana Begum 

– und nährt unsere Bewunderung für ihre Werke. Im Anhang fi nden

sich außerdem eine Timeline wichtiger Ausstellungen über abstrakte

Kunst sowie ein Glossar und Literaturempfehlungen.

Aus dem Inhalt: Wassily Kandinsky, Piet Mondrian, Paul Klee, Kasimir 

Malewitsch, Mark Rothko, Cy Twombly, Jackson Pollock, Lee Krasner, 

Frank Stella, Sheila Hicks, Sol LeWiª , Gerhard Richter u.v.a.

»Mit seinen vielen Geschichten über die abstrakte Kunst, erzählt an-

hand der Werke vielfältigster Künstler, bietet dieses Buch einen wun-

derbar frischen Zugang zur modernen und zeitgenössischen Kunst.«

(Fiona Bradley, Director, The Fruitmarket Gallery)

Die Welt der
Symbole verstehen

Abstrakte Kunst – 
verständlich erklärt

Spreads 
auswechseln

Abstrakte Kunst – 
verständlich erklärt

Die Welt der
Symbole verstehenverständlich erklärt



Wie hat es die Maggi-Flasche gescha½  , zur Ikone zu werden, vergleich-

bar mit der Coke Boª le? Wieso wurde das urschweizerische Toblero-

ne-Dreieck zum Superstar der Anime-Serie »neo Yokio«? Warum ist es 

zwei Zürcher Grafi kern gelungen, aus Abfall ein angesagtes Fashion 

Label zu kreieren, dessen Namen alle Welt kennt? Dieses Buch geht 

diesen spannenden Fragen nach und erzählt die Antworten in Form in-

teressanter Storys mit ausgewählten Bildern und z.T. bisher noch nicht 

veröff entlichtem Material aus Firmenarchiven.

Vorgestellte Marken: Appenzeller | Bally | Caran d’Ache | Elmex | 

Freitag | Logitech | Maggi | Ovomaltine | Ricola | Rolex | Swatch | 

Toblerone | Victorinox | Zimmerli u.v.a.

»Swiss Brands erzählt die Geschichte hinter den Geschichten. Detail-

liert, kenntnisreich, manchmal respektlos, aber immer mit viel Empa-

thie für die Marke.« (Alexander Luckow, Leiter der Abteilung Creative

Arts, Hochschule Macromedia, Stuª gart)

20 | 21

D Das erste Buch zu den weltweit
bekannten Schweizer Marken

D Umfassend recherchiert und
reichhaltig bebildert mit z.T. bisher
unveröff entlichtem Bildmaterial

 D Interessante Markengeschichten
mit vielen Background-Infos 

D Presse-Schwerpunkt

DIE BESTEN MARKENGESCHICHTEN

Roland Müller / Gregory Zäch (Hrsg.)

SWISS BRANDS
Wie Toblerone, Swatch, Maggi & Co.
die Welt erobert haben

160 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung, Prägecover

18 x 24 cm, € 25.– (D) | € 25.90 (A)  | sFr. 33.–

ISBN: 978-3-03876-127-3 | WG 585 | lieferbar          

»Ein Brand ist nicht mehr als eine Story, die über ein Produkt oder
einen Service erzählt wird. Und der Grund, warum wir uns für ganz
bestimmte Brands entscheiden, ist, dass sie die besten Storys erzählen.«
(Richard Cordiner, Werbeagentur Leo Burnett)

ROLAND MÜLLER lebt und arbeitet als Buchautor und Content Writer im Raum Zürich. Zu seinen 
berufl ichen Stationen gehören bekannte Agenturen wie Eclat, milani design & consulting und Feu-
rer Network, mit denen er als Freelancer Kampagnen für Brands aus unterschiedlichen Bereichen 
realisiert hat. Er ist Co-Autor des internationalen Design-Bestsellers »Los Logos«.

GREGORY C. ZÄCH wurde in New York geboren. Er studierte Internationale Beziehungen an der 
Universität St. Gallen sowie Anglistik und Publizistik in Zürich und Cambridge. Er sammelte seine 
Erfahrungen als freier Journalist für Radio und Zeitungen und war Mitbegründer eines Trend- und 
eines Wirtscha� smagazins. Er ist Inhaber der Midas Verlag AG und lebt in Zürich und Berlin. 20 | 21

 reichhaltig bebildert mit z.T. bisher

DIE BESTEN MARKENGESCHICHTEN

»Ein Brand ist nicht mehr als eine Story, die über ein Produkt oder
einen Service erzählt wird. Und der Grund, warum wir uns für ganz
bestimmte Brands entscheiden, ist, dass sie die besten Storys erzählen.«
(Richard Cordiner, Werbeagentur Leo Burnett)



Von nahezu jedem Stück der modernen Männergarderobe gibt es ein

ultimatives Vorbild, o�  wurde dieses für spezifi sche Anwendungszwecke 

entwickelt. Dies gilt für die Jeans, die Paul Newman in seinen Western 

trug, wie für die Smokings, die Sean Connery als James Bond kultivierte.

Stilexperte Josh Sims, der für renommierte Magazine wie GQ, Esquire 

oder Wallpaper schreibt, zeigt in diesem Buch, wie solche Vorbilder 

entstanden und wie sie dann die Welt eroberten. 

»Männer mit Stil« untersucht die wichtigsten und berühmtesten Pro-

dukte der Männermode – ihre Herkun�  und Historie, die Geschichten

hinter dem Design, der Marke oder dem Unternehmen, das damit anfi ng 

– und nicht zuletzt die Frage, welchen Einfl uss das alles darauf hat, wie

Männer sich heute anziehen. Mit seinen zahlreichen exklusiven Bildern

der berühmten Männer, die diesen Kleidungsstücken zum Durchbruch

verhalfen, ist Männer mit Stil bereits heute ein Klassiker der Mode-Lit-

eratur. Jetzt in neuer und edler Ausstaª ung – ein großartiges Geschenk

für jeden modebewussten Mann.

MÄNNER MIT STIL
KOMMEN NIE AUS DER MODE

D Ein echter Longseller unter den
Modebüchern für Männer 

D Jetzt in aktualisierter und
erweiterter  Neuaufl age

D Die Geschichte der Männermode und  
ihrer wichtigsten Protagonisten

D Erstmals in edlem Hardcover

D Das perfekte Geschenk für
den Mann mit Stil

Josh Sims

MÄNNER MIT STIL 
Ikonen der Herrenmode

192 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung, Prägecover

20 x 28 cm, € 34.90 (D) | € 35.70 (A), sFr. 44.–

ISBN: 978-3-03876-140-2 | WG 585 

Erscheint im Oktober 2020

ebenfalls lieferbar:

STEVE MCQUEEN

Ein Klassiker der

MÄNNERMODE
jetzt aktualisiert

und erweitert

Paket
6/5

ISBN: 978-3-907100-53-0, € 34.90
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»Ein faszinierender Spaziergang durch
die Welt der Herrenmode.«

NEUE ZÜRCHER ZEITUNG 



In »Advanced Style« feiert der renommierte Fotograf, Modeblogger 

und Autor Ari Seth Cohen das Selbstvertrauen, die Schönheit und 

den Stil aus den Erfahrungen eines langen Lebens. Sein Buch ist eine 

Zusammenstellung von Straßenmode, die es so zuvor noch nie gege-

ben hat, denn sie zeigt Ü60-Models an den stilvollsten Schauplätzen 

der Welt. Die älteren Damen genießen ihre späteren Jahre mit Anmut 

und Elan und gehen voller Selbstbewusstsein ihre eigenen modischen 

Wege. Die zeitlosen Bilder bieten vielfältige Inspi ration für alle, die – 

egal in welchem Alter – ihrer Individualität und Lebensfreude Ausdruck 

verleihen wollen.

»Das Leben ist zu kurz, um es schlecht gekleidet zu verbringen. In seinem 

neuen Bildband porträtiert der Fotograf Ari Seth Cohen ältere Damen, die 

das Leben lieben. Und sich selbst!«   DER SPIEGEL

D Ein Muss für Mode-, Lifestyle-
 und Fotografi e-Fans

D Internationaler Bestseller mit 
 Dokumentarfi lm zum Buch

D Zitate und Geschichten über
 Individualität und Lebensfreude –
 in jedem Alter!

ARI SETH COHEN ließ sich für seine geniale Modefotografi e und seinen erfolgreichen Blog durch 
den einzig artigen Stil seiner eigenen Großmuª er inspirieren. Jede der hier in Bildern und Zitaten 
versammelten Persönlichkeiten strahlt große innere Stärke und Gelassenheit aus, nachdem sie mit 
den Jahren ihr individuelles Aussehen und ihre Lebensweise für sich selbst entwickelt und verfeinert 
hat.  Mehr Infos unter: www.advanced.style

Ari Seth Cohen

ADVANCED STYLE 
Der Stil der reifen Jahre

240 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung, Prägecover

17 x 24 cm, € 28.00 (D) | € 29.00 (A), sFr. 37.–

ISBN: 978-3-03876-161-7 | WG 959 | lieferbar

Wir werden nicht älter,
wir werden nur besser!

Ein Buch, das gute 
Laune macht!

Iris Apfel ist eine der großen Stil-Ikonen unserer Zeit und gilt in der 

Welt der Mode, des Designs und der Inneneinrichtung als lebende 

Legende. Soeben erhielt sie Ihren ersten Model-Vertrag bei einer der 

größten Model-Agenturen der Welt. Und das mit – man höre und 

staune – 98 Jahren. Sie selbst bezeichnet sich mit dem ihr eigenen 

Humor als »ältesten lebenden Teenager der Welt«. Allein schon ihre 

ebenso klugen wie humorvollen Essays zu Themen wie Mode, De-

sign, Arbeit, Familie, Freundscha� , Alter, Geld und Liebe lohnen die 

Lektüre dieses außergewöhnlichen Buches. Dazu ist es auf jeder Seite 

hoch unterhaltsam, voller gedanklicher und visueller Anregungen und 

wundervoll gestaltet. Mit exklusiven Bildern und Anekdoten aus der 

Mode welt und den off enherzigen Schilderungen ihres Lebens ist die-

ses Buch, wie Iris Apfel selbst, ein Gesamt-Kunstwerk.

»Opulenter gehts nicht: Dieses Buch macht knallig bunte gute Laune!«  (GALA)

»Die Autobiografi e von Iris Apfel zählt zu den besten Stil-Büchern, die ich je gelesen 
habe. So viel Weisheit, so viel Wissen.« (Style-Statements.de)

»Iris Apfel macht deutlich, dass Kreativität und die Liebe zum eigenen Tun alterlos sind. 
Eine wunderbare Person mit großer Lebenserfahrung und geistiger Klarheit. Ein Vorbild 
für Jung und Alt.« (People)

D Ein Buch, das nicht bloß Leser
 sondern viele Fans hat!

D Opulent, lebensklug und unterhaltsam 

D Iris Apfel feiert am 29. August 2020 
 ihren 99. Geburtstag – Medienevent! 

D Konstant hohe Präsenz und über
 1,4 Millionen Follower auf Instagram

Iris Apfel

Stil ist keine
Frage des Alters
Accidental Icon

176 Seiten , Hardcover, Fadenhe� ung

Format 16,5 x 24 cm, Reliefprägung

€ 25.00 (D) | € 25.70 (D)  | sFr. 33.–

ISBN: 978-3-03876-146-4 | WG 951 | lieferbar

ICH HABE 
NIE DAMIT 

GERECHNET,

EINFÜHRUNG

dass sich jemand meinen 
Namen merkt oder mich 

wiedererkennt.

SCHUSS AUS DER 
HÜFTE

ICH LIEBTE AN CARL so vieles, würde ich 
alles aufzählen, die Seiten in diesem Buch wür-
den nicht ausreichen. Er war unglaublich lustig. 
Er hatte einen exzellenten, unkonventionellen 
Sinn für Humor. Wir lachten viel.  

Als Carl und ich Old World Weavers leite-
ten, fertigte ich meine Kleidung aus Probestof-
fen aus unserer eigenen Produktion an. Nach 
ein paar Jahren begann ich, auch für ihn schi-
cke Hosen aus unseren Deko- und Bezugsstof-
fen nähen zu lassen. Manche waren eher sport-
lich, andere formell und elegant für 
Gala-Veranstaltungen. Immer wurden seine 
Hosen bewundert und er wurde gefragt, woher 
er sie denn habe. 

Er antwortete immer: »Ich habe einfach 
mein Sofa erschossen.«

Unter anderem fertigten wir Stoffe und 
Bordüren für Marjorie Merriweather Post, 
Inhaberin von General Foods, zur Renovierung 
von Hillwood, ihrem Anwesen am Rande von  
Washington, D. C. 

Eines Morgens klingelte das Telefon.
»Hier spricht Marjorie Merriweather Post«, 

sagte eine Stimme, »ich muss sofort mit Mr. 
Apfel über den Stoff sprechen, den ich gerade 
erhalten habe.« Ich bat sie, am Apparat zu blei-
ben, und beeilte mich nervös, Carl ans Telefon 
zu holen.

»Mr. Apfel«, sagte sie. »Ich sitze in meinem 
Salon oben auf einer Leiter mit einem Maß-
band in der Hand und bewundere die Fenster-
behänge, die gestern angebracht wurden. Der 
Stoff ist fantastisch; und ich liebe die Schals 
und Verzierungen. Sagen Sie mir, diese kleinen 
dekorativen Dinger am oberen Rand, wie viele 
davon gibt es pro laufenden Meter?«

Carl holte tief Luft und sagte dann: 
»Mrs. Post, ich esse jeden Morgen Ihr Früh-

stücksmüsli. Können Sie mir sagen, wie viele 
Rosinen ich auf einem Esslöffel haben sollte?«

»Touché, Mr. Apfel«, sage sie. »Ich steige 
jetzt besser von der Leiter, bevor ich mir noch 
das Genick breche.«
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DIE LEUTE FRAGEN IMMER, wie viele die-
ser übergroßen Brillen ich habe. Ehrlich, ich 
habe sie noch nie gezählt. Vermutlich trage ich 
drei oder vier immer wieder, dann habe ich 
noch ein paar zu besonderen Outfits. 

Seit meiner Kindheit habe ich schon immer 
gern auf Flohmärkten herumgewühlt. Und aus 
irgendeinem Grund faszinieren mich unge-
wöhnliche Brillengestelle. Immer wenn ich ein 
einzigartiges sah, kaufte ich es und verstaute 
es in einem alten Schuhkarton meiner Mutter 
im Wandschrank. 

Hin und wieder nahm ich sie heraus und 
probierte sie. So ein Spaß! Damals brauchte 
ich keine Brille, aber manchmal trug ich die 
Gestelle einfach ohne Gläser, weil sie so groß-
artige Accessoires abgaben.  

Jahre später, als ich viel älter war und wirk-
lich eine Brille brauchte, dachte ich: Wenn ich 
schon eine Brille tragen muss, dann kann sie 
ruhig GROSS sein. Also nahm ich die größte, 
die in der Kiste war, und ließ Brillengläser 
einbauen. 

OPTISCH GESAGT

1 15

[60-61]
[design: run this next sentence in very large 
type, taking up as much of the spread as 
possible.]
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BESTSELLER
Das Kultbuch

von Iris Apfel
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»BIG SHOTS!« führt Sie durch die Grundlagen von Kompo sition, Belichtung,
Licht, Objektiven und Bildgestaltung, ohne mit Technikgefasel zu langweilen.
Als Schule des Sehens richtet sich dieses Buch an Einsteiger und Profi s. Randvoll
mit praktischen Tipps und Techniken, die sich sofort in Ihren Fotos zeigen. Mit
einer Auswahl der besten Aufnahmen von 50 renommierten Fotografen von
Weltrang, die dazu inspirieren, selbst zur Kamera zu greifen.

Mit 50 Meisterwerken von: Henri Cartier-Bresson, Dorothea Lange,
Bill Brandt, René Burri, Ansel Adams, Guy Bourdin, Martin Parr  u.v.a.

»Dies ist kein Lehrbuch, und ich werde keinen Insider-Jargon verwenden,
um Ihnen die Grundlagen der Fotografi e zu erläutern. Das brauchen
Sie erst einmal nicht zu wissen. Vielmehr steht Ihnen das alles anfangs
nur im Weg und hält Sie davon ab, wirklich kreativ zu sein. (...)
Sie werden feststellen, dass es bei genialen Fotos weniger um
technisches Know-How und vielmehr darum geht, Ihr wertvollstes
Instrument zu bedienen – Ihre Augen.« (aus dem Vorwort)

Henry Carroll

BIG SHOTS! 
Die Geheimnisse der weltbesten Fotografen

128 Seiten, Broschur, Fadenheftung 

14,5 x 20 cm, € 22.90 (D) | € 23.50 (A) | sFr. 33.–

ISBN: 978-3-03876-107-5 | WG 954 | lieferbar          

Henry Carroll

BIG SHOTS! People
Die Geheimnisse der Portraitfotografie

128 Seiten, Broschur, Fadenheftung 

14,5 x 20 cm, € 22.90 (D) | € 23.50 (A) | sFr. 33.–

ISBN: 978-3-03876-109-9 | WG 954 | lieferbar          

Die Schule des Sehens

12. Auflage

»Eines der besten Fotobücher, das ich in den letzten
»20 Jahren gesehen habe.«  (Urs Tillmanns in fotointern)

BESTSELLER

Keine Klischees und kein Fotoclub-Jargon. Ebenso kompakt und an-
regend wie in seinem Bestseller BIG SHOTS! zeigt Autor Henry Carroll 
hier, wie sich gute Portrait fotografi en konzipieren und inszenieren lassen. 

Das Buch ist unterteilt in zwölf Themenbereiche wie »Ausdruck«, »Farb-
komposition«, »Raumau� eilung« oder »Selbstportraits« und bietet 
sowohl Einsteigern als auch Fortgeschriª enen technische Tipps und vor 
allem visuelle Inspirationen für die eigene Arbeit. Anhand einer großen
Bandbreite von 50 histo rischen und zeitgenössischen Fotografi en werden 
unterschiedlichste Konzepte und Techniken verständlich erklärt, damit 
sie für die eigene Arbeit aufgenommen und umgesetzt werden können.

Mit Meisterportraits von: Richard Avedon, William Klein,
Cindy Sherman, Gary Winogrand, Sebastião Salgado,
Henri Cartier-Bresson, August Sander u.v.a.

Menschen ins Bild setzen

4. Auflage

Henry Carroll

BIG SHOTS! Places
Die Geheimnisse der Location-Fotografie

128 Seiten, Broschur, Fadenheftung, 14,5 x 20 cm,

€ 22.90 (D) | € 23.50 (A) | sFr. 33.–

ISBN: 978-3-03876-106-8 | WG 954 | lieferbar         

Orte mit Bedeutung finden

3. Auflage

Der Autor der Bestseller-Reihe BIG SHOTS! verrät in diesem Buch, wie 
Sie Locations am besten fotografi eren – Landscha� en, Stadtbilder, 
Architektur und Räume. Das alles wie gewohnt verständlich und ohne 
überfl üssige Fachsimpelei.

Mit 50 Werken von Meisterfotografen: Alec Soth, Martin Parr, Rut 
Blees Luxemburg, Julius Shulman, Rinko Kawauchi, Thomas Ruff , 
Tim Hetherington, Joel Sternfeld u.v.a. 

Mit welcher Kamera Sie auch unterwegs sind und was immer 
Sie fotografieren wollen – dieses kleine, intelligente Handbuch 
führt Sie kompetent in die grundlegenden Fototechniken ein und 
zeigt auf eindrückliche Weise, wie die Arbeiten weltberühmter 
Fotografen entstanden sind. Randvoll mit praktischen Tipps und 
illustriert mit legendären Bildern finden Sie in diesem Buch das 
nötige Know-How, das es Ihnen ermöglicht, bedeutsame Fotos von 
den Orten aufzunehmen, die Ihnen am Herzen liegen.  

Nachdenken über Fotografie

Henry Carroll

BIG SHOTS! 
Fotografen über Fotografie

128 Seiten, Broschur, Fadenheftung, 14,5 x 20 cm,

€ 22.90 (D) | € 23.50 (A) | sFr. 33.–

ISBN: 978-3-03876-141-9 | WG 954 | lieferbar         

Dieses Buch versteht sich als Erweiterung der erfolg reichen BIG SHOTS!-Reihe. 
Während dort vor allem die technischen Grundlagen vorgestellt werden, ist 
der Ansatz hier etwas philosophischer.  Mit sorgfältig ausgewählten Zitaten, 
Bildern und Interviews legt dieses Buch off en, was den Meistern des Fachs 
wirklich wichtig ist. Hier entdecken Sie, wie die Giganten des Genres ihren
einzigartigen Stil entwickelt haben und welche Überlegungen ihrer
Arbeitsweise zugrunde liegen.

Mit 50 Meisterwerken von: Man Ray, Maisie Cousins, Tacita Dean,
Lise� e Model, Viviane Sassen,  Irving Penn, Harley Weir, Richard
Avedon, Broomberg & Chanarin, Garry Winogrand u.v.a.

Henry Carroll

BIG SHOTS! 
Fotografen über Fotografie

128 Seiten, Broschur, Fadenheftung, 14,5 x 20 cm,

Dieses Buch versteht sich als Erweiterung der erfolg reichen BIG SHOTS!-Reihe. 
Während dort vor allem die technischen Grundlagen vorgestellt werden, ist 
der Ansatz hier etwas philosophischer.  Mit sorgfältig ausgewählten Zitaten, 
Bildern und Interviews legt dieses Buch off en, was den Meistern des Fachs 
wirklich wichtig ist. Hier entdecken Sie, wie die Giganten des Genres ihren

2. Auflage
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Rayograph, 1922  

‘People ask, “what camera  
do you use?” I say, “you  
don’t ask a writer what 
typewriter he uses.”’

Man Ray

B: 1890 / N: American / G: Fine art

For many fine-art photographers, the question of ‘what camera’ 
rings out like a declaration of war. To place emphasis on the camera 
is to assign value to the work based on how the images were made 
rather than on their artistry or intended meaning. It suggests that 
a photographer is a mere technician who has simply learnt how to 
operate ‘a machine’. 

As a photographer who constantly experimented with new techniques, 
Man Ray must have been asked the question more than most. The 
irony, however, was that some of his most famous images were 
products of the darkroom rather than the camera. And in the case 
of his expressively abstract ‘Rayographs’ (where he placed objects 
directly onto photosensitive paper to block out the overhead light 
from the enlarger), Man Ray delighted in removing the camera from 
the image-making process all together. While this technique is as 
old as photography itself, his modernist and often indecipherable 
arrangements remind us that a camera is only one way to make a 
photograph and that the role of a photographer isn’t simply to ‘show it 
how it is’.

‘People ask, “what camera ‘People ask, “what camera 
do you use?” I say, “you do you use?” I say, “you 
don’t ask a writer what don’t ask a writer what 
typewriter he uses.”’typewriter he uses.”’

Man RayMan Ray
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Der in der Bronx geborene Joel Meyerowitz ist einer der renommiertes-

ten Straßenfotografen der Welt. Er erhielt zwei Guggenheim Fellow-

ship Awards, den National Endowment for the Arts Award und haª e 

über 350 Ausstellungen seiner Arbeiten. Während er vor allem für seine 

New Yorker Straßenfotografi e bekannt ist, hat er auch einen unglaubli-

chen Fundus an Dokumentar-, Landscha� s-, Porträt- und Stilllebenfo-

tografi e geschaff en. Die Fotografi e-Legende zeigt, wie Sie eine Kamera

wirklich einsetzen, um sich die Straße zu eigen zu machen, warum Sie 

immer off en sein sollten, wenn Sie die Welt betrachten, wie Sie Ihr Mo-

tiv in Szene setzen, wie wichtig es ist, das für Sie passende Objektiv zu 

fi nden und wie Sie dem Spieltrieb freien Lauf lassen. Er berichtet von 

seinen Einfl üssen und Erfahrungen, verrät wertvolle Experten-Tipps 

und lü� et die Geheimnisse zu seinen besten Aufnahmen.

D Das gesammelte Wissen eines
Meisterfotografen aus erster Hand 

D Joel Meyerowitz – für Generationen  
von Fotografen Ideenlieferant,
Lehrmeister und Inspiration

D Konkretes, praktisches Wissen – für  
jeden Fotografen umsetzbar

D Erster Titel der neuen Reihe
»BIG SHOTS! Meister der Fotografi e« 

BIG SHOTS

JOEL MEYEROWITZ 
Meister der Fotografie

144 Seiten, Hardcover, Fadenhe� ung, Prägecover 

14 x 22 cm, € 22.90 (D) | € 23.50 (A), sFr. 33.–

ISBN: 978-3-03876-175-4 | WG 587 28.10.2020
JOEL MEYEROWITZ begann 1962 mit spontanen Farbfotografi en in den Straßen von New York, 
damals mit Freunden wie Tony Ray-Jones und Garry Winogrand. Seitdem wurde er zu einem der 
wichtigsten Fotografen seiner Generation. In den 1970er-Jahren trug er maßgeblich dazu bei, die 
Einstellung zur Farbfotografi e grundlegend zu ändern. So hat er sich als Pionier, wichtiger Innovator 
und höchst einfl ussreicher Lehrer einen Namen gemacht.

Dieses Buch verrät, wie man mit Nerven sägen umgeht, dem Blick 

von Schildkröten begegnet und sich Buddha mit dem Smartphone 

vorstellt. Frank Berzbach begleitet seine Leser off en, witzig, stilsicher 

und wohlwollend durch den Alltag und zeigt, wie man nicht den Kopf 

verliert, sondern seine Miª e behält. In seinen Kolumnen nimmt sich 

Frank Berzbach alle Themen wie Zutaten eines bunten großen Büff ets 

und legt sie gleichberechtigt auf den Teller. Auf Augenhöhe und, wenn 

man so will, auch auf Herzhöhe zeigt er uns, wie man nicht den Kopf 

verliert, sondern seine Miª e behält. Inmiª en von Neonationalismus, 

Intoleranz und Polarisierung beileibe keine leichte Aufgabe. Während 

viele in der Öff entlichkeit streiten und sich verbal fetzen, wagt Frank 

Berzbach dagegen die Miª e und das Maß. Religion und Spiri tualität 

sind in seinen respektvollen, neugierigen Gedankenspaziergängen aber 

keine Bedingung, sondern Angebot und geistige Stütze. 

D Kluge Gedanken mit einem breiten  
 Spektrum

D Aktualisierte und erweiterte Ausgabe
mit mehreren neuen Kolumnen

D Edle Aussta� ung mit Prägecover
und Lesebändchen

D Autor ist für Lesungen verfügbar! 
 www.frankberzbach.com/lesungen

Frank Berzbach

Die Ästhetik des Alltags
Betrachtungen zur Lebenskunst

192 Seiten, Fadenhe� ung, Lesebändchen

edle Ausstaª ung, Flexcover, 2. Aufl age

€ 20.– (D) | € 20.90 (A), sFr. 25.–

ISBN: 978-3-03876-128-0 | WG 973 | März 2021
DR. FRANK BERZBACH, geboren 1971, unterrichtet Psychologie an der ecosign Akademie für 
Gestaltung und Kulturpädagogik in Köln. Er hat als Wissenscha� ler, Journalist, Fahrradkurier, 
Technischer Zeichner, in der Psychiatrie und als Buchhändler gearbeitet. Seit vielen Jahren ist er 
Zen-Praktizierender, bleibt aber katholisch. Er arbeitet zu Fragen achtsamkeitsbasierter Psycho-
logie, Arbeitspsychologie, Kreativität, Spiritualität, Mode, Popmusik und Popkultur.

Der Pionier der
Street Photography
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Neue Kolumnen
von Frank Berzbach
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FÜR SICH GEWINNEN
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David Carlson 
Design oder nicht Sein
160 S., Broschur, € 14,90 
ISBN  978-3-907100-80-6 

Andre Letria 
Wenn ich ein Buch wäre
64 S., geb., € 14,90 
ISBN  978-3-03876-104-4 

Henrieª e Kuhrt 
Hat das Stil?
192 S., Leinen, € 17,90 
ISBN  978-3-03876-147-1 

Michael Gerharz 
Der AHA-Eff ekt
160 S., Broschur, € 14,90 
ISBN  978-3-03876-502-8 

Stefan Weber-Aich 
Wahriationen
120 S., geb., € 28,00 
ISBN  978-3-907100-57-8 

Heller | Anderson 
Logo Design
144 S., Broschur, € 22,00 
ISBN  978-3-03876-145-7 

D E S I G N G E S C H E N K B U C H

Josh Sims 
Frauen mit Stil
208 S., Broschur, € 34,90 
ISBN  978-3-907100-53-0    

Josh Sims 
Details
176 S., Broschur, € 34,90 
ISBN  978-3-907100-55-4    

M O D E

Burt Glinn 
KUBA 1959
192 S., geb., € 59,00 
ISBN 978-3-907100-59-2    

Peter Angelo Simon 
Fighters Heaven
176 S., geb., € 49,00 
ISBN  978-3-03876-103-7    

Philippe Halsman 
JUMP - Große Sprünge
96 S., geb., € 29,90 
ISBN  978-03876-115-0    

Pritchard / Nourmand
FOTOGRAFEN
288 S., geb., € 59,00 
ISBN  978-3-03876-125-9    

F O TO G R A F I E

Christopher Laverty 
Fashion & Film
224 S., Broschur, € 34,90 
ISBN  978-3-03876-117-4    

Björn Akstinat 
Berlin  Street Style
240 S., geb., € 25,00 
ISBN  978-3-03876-129-7    

Berzbach | Wragge 
Die Sprache der Schuhe
128 S., Leinen, geb., € 17,90 
ISBN  978-3-03876-118-1    

Patrick Brauns 
Das Buch der Berge
192 S., Leinen, geb., € 17,90 
ISBN  978-3-03876-510-3 

HIGHLIGHTS
AUS UNSEREM

PROGRAMM
Alice Harman / Serge Bloch

Kunst mal anders
Das Entdeckerbuch für die Moderne Kunst

96 Seiten, Hardcover, 22,5 x 28,5 cm

€ 19.90 (D) | € 21.00 (A), sFr. 28.–

ISBN: 978-3-03876-168-6 | WG 288 

(Midas Kinderbuch)

www.midas.ch
www.midascollection.com

Newsletter bestellen:
kontakt@midas.ch

Social Media: follow »midasverlag« 

DIE NATUR
DES MENSCHEN

MIDAS

WIE WIR WURDEN, WAS WIR SIND

Amanda Rees  |  Charlotte Sleigh
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Charlotte Sleigh / Amanda Rees

Die Natur des Menschen
Wie wir wurden, was wir sind

224 Seiten, Hardcover, Leseband

mit 40 farbigen Abbildungen

Euro 20.– (D) | Euro 20.70 (A) | sFr. 25.–  

ISBN: 978-3-03876-537-0  | WG 790 

(Midas Sachbuch)
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Barbara-Sophia Voglmaier

c/o Büro Heindl / Wislsperger 

Leonrodstraße 19

D 80634 München

Tel +49 (0) 89-76729-289

Fax +49 (0) 89-76729-394

voglmaier@sinolog.de 

Baden-Wür� emberg
Nimo Reininger und

Dr. Johannes Lewalter

Montélimarstraße 23

D 88213 Ravensburg

Tel. +49 (0) 751 9 33 10

Fax +49 (0) 751 9 46 29

reininger.vv@gmx.de

Nordrhein-Westfalen, Hessen,
Rheinland-Pfalz, Saarland
Michael Schikowski

Eckernförder Str. 16, D 51065 Köln

Tel +49 (0) 221 6 087 038

Fax +49 (0) 221 92 428 232

schikowski@immerschoensachlich.de

Berlin, Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommern, 
Sachsen, Thüringen
buchart, Peter Jastrow,

Cotheniusstr. 4, D 10407 Berlin

Tel +49 (0) 30 447 32 180

Fax +49 (0) 30 447 32 181

service@buchart.org

Bremen, Niedersachsen,
Schleswig-Holstein, Hamburg
Beª ina Seifert, Peter Jastrow,

service@buchart.org

Vertriebsleitung / Key Accounts

service@buchart.orgservice@buchart.org

Biª e beachten Sie auch unsere separaten Vorschauen:

MIDAS KINDERBUCH & MIDAS SACHBUCH  




